PENGARUH STORE ATMOSPHERE TERHADAP MINAT BELI
KONSUMEN PADA CAFE TERRACE MAGETAN
SKRIPSI

Diajukan sebagai salah satu syarat
Memperoleh gelar Sarjana Strata 1

Oleh :
Nama : Gilbert Glory Pekirana
Nim 51414148

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS KATOLIK WIDYA MANDALA MADIUN
Januari 2019



Skipsi berjudul

PENGARUH STORE ATMOSPHERE TERHADAP MINAT BELI
KONSUMEN PADA CAFE TERRACE

yang dipersiapkan dan disusun oleh

Gilbert Glory Pekirana (51414148)

Telah disetujui dan diterima baik oleh pembimbing skripsi Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Katolik Widya Mandala Madiun, guna melengkapi sebagian
tugas dan memenuhi syarat-syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen

Program Studi Manajemen

Madiun, 19 Januari 2019
Disetujui dan diterima baik oleh
Pembrmbing

Dra. Dyah Kurniawati, M. Si

NIDN.0713126601
Mengetahui,
Dekan Ketua Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Fakultas Ekonomi dan Bisnis
_ Unika Widya Mandala Madiun ika Widya Mandalg Madiun

V/ ‘-:\ '
(N

3

WNIVER




Skipsi berjudul

PENGARUH STORE ATMOSPHERE TﬁRHADAP MINAT BELI
KONSUMEN PADA CAFE TERRAXE

yang dipersiapkan dan disusun oleh
Gilbert Glory Pekirana (51414148)

Telah dipertahankan di depan tim penguji dan dinyatakan telah memenuhi syarat
untuk diterima, guna mencapai sebagian tugas dan memenuhi syarat-syarat untuk
memperoleh gelar Sarjana Manajemen Program Studi Manajemen

Madiun, 19 Januari 2019
Tim Penguji Skripsi

1. Veronika Agustini Srimulyani, S.E., M.Si.,

NIDN.0717087201 )
2. Vivi Ariyani, S.E., M.Sc., \\j\'\l

NIDN.0717128001 ¢ X \ )
\

3. Dra. Dyah Kurniawati, M.Si.,
NIDN.0713126601 ( )



PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TULIS

Saya menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi yang saya buat dengan
Judul: Pengaruh Store Atmosphere Terhadap Minat Beli Konsumen pada
Café Terrace Magetan, tidak memuat karya orang lain atau bagian karya orang
lain, kecuali yang telah disebutkan dalam daftar pustaka selayaknya karya ilmiah.

Jikalau ternyata terbukti hasil jiplakan, dengan sendirinya skripsi saya

batal dan saya bersedia gelar kesarjanaan saya dicabut dan hak saya sebagai

mahasiswa ditiadakan.

Madiun, 14 Januari 2019

Gilbert Glory Pekirana



MOTTO

“Live is short, so learn from your mistakes and stand behind the choices that you
make. You’ve got the future on your side and i know whatever you decide, you’re

gonna shine” — Dream Theater

“Tak ada yang bisa menyelamatkanmu selain dirimu sendiri. Duka, kecewa, sakit,
putusasa meski kau jalani seorang diri. Hidup ini keniscayaan yang tak terwakili”

— Adimas Immanel



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh store atmosphere terhadap
minat beli konsumen pada café Terrace Magetan. Populasi dalam penelitian ini
adalah konsumen yang berniat untuk berkunjung di café Terrace Magetan.
Responden dalam penelitian ini sebesar 94 orang. Teknik analisis menggunakan
regresi linier berganda. Hasil pengujian menunjukkan bahwa store atmosphere
yang terdiri dari exterior general interior, store layout, interior display
berpengaruh secara signifikan positif, baik secara parsial maupun simultan
terhadap minat beli konsumen. Café Terrace sebaiknya mempertahankan store
atmosphere yang diterapkan, sehingga dapat menarik minat beli konsumen.

Kata Kunci: store atmosphere (exterior, general interior, store layout, interior
display), minat beli konsumen
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