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MOTTO 
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ABSTRAK 

 
 

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh store atmosphere terhadap 

minat beli konsumen pada café Terrace Magetan. Populasi dalam penelitian ini 

adalah konsumen yang berniat untuk berkunjung di café Terrace Magetan. 

Responden dalam penelitian ini sebesar 94 orang. Teknik analisis menggunakan 

regresi linier berganda. Hasil pengujian menunjukkan bahwa store atmosphere 

yang terdiri dari exterior general interior, store layout, interior display 

berpengaruh secara signifikan positif, baik secara parsial maupun simultan 

terhadap minat beli konsumen. Café Terrace sebaiknya mempertahankan store 

atmosphere yang diterapkan, sehingga dapat menarik minat beli konsumen. 

 

Kata Kunci: store atmosphere (exterior, general interior, store layout, interior 

display), minat beli konsumen 
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