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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data pada uraian bab sebelumnya maka dapat 

disimpulkan sebagai berikut ini : 

1. Penelitian yang dilakukan dengan judul pengaruh harga, promosi, dan 

citra merek terhadap keputusan pembelian sepatu merek Specs (studi 

empiris pada Mahasiswa Universitas Katolik Widya Mandala Madiun) 

pada tahun 2018 didapat hasil bahwa : 

a. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian sepatu merek Specs pada Mahasiswa Universitas 

Katolik Widya Mandala Madiun. 

b. Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian sepatu merek Specs pada Mahasiswa Universitas 

Katolik Widya Mandala Madiun. 

c. Citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian sepatu merek Specs pada Mahasiswa Universitas 

Katolik Widya Mandala Madiun. 

2. Variabel dalam penelitian ini yang terdiri dari harga, promosi, dan citra 

merek mempengaruhi sebesar 21,9% terhadap keputusan pembelian 

sepatu merek Specs pada mahasiswa Universitas Katolik Widya 

Mandala madiun, sedangkan sisanya dipengaruhi variabel lainnya yang 

tidal dijelaskan dalam penelitian 
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B. Implikasi Manajerial 

Beberapa implikasi yang dapat dijadikan rujukan bagi pemilik atau 

perusahaan sepatu Specs adalah : 

1. Dari hasil penelitian ini didapatkan bahwa dalam hal yang terkait 

dengan harga, promosi, dan citra merek sepatu Specs mempunyai nilai 

yang lebih tinggi. Maka hal ini berimplikasi pada produsen atau 

perusahaan sepatu olahraga dan perusahaan lainnya, bahwa harga, 

promosi, dan citra merek mempunyai peranan yang penting dalam 

pengambilan keputusan pada konsumen untuk memilih produk sepatu. 

2. Identifikasi mengenai berbagai kendala atau permasalahan yang 

dihadapi perusahaan sepatu Specs agar dapat digunakan sebagai acuan 

untuk perbaikan serta peningkatan hasil produk sepatu dikemudian 

hari. 

3. Bagi perusahaan sepatu Specs bahwa penelitian ini dapat digunakan 

sebagai pembanding, sehingga dapat diketahui berbagai kelebihan 

serta kekurangan perusahaan agar dapat dilakukan perbaikan dan 

pengembangan produk. 

C. Keterbatasan Penelitian 

1. Responden terbatas hanya dilingkup mahasiswa Universitas Katolik 

Widya Mandala Madiun. 

2. Nilai R Square yang dapat menjelaskan variabel keputusan pembelian 

masih relatif kecil yaitu 21,9%, artinya bahwa terdapat faktor-faktor 

lain yang mempengaruhi keputusan pembelian yang tidak dimasukkan 
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kedalam penelitian ini, maka untuk penelitian selanjutnya dapat 

menambah variabel lain yaitu, kualitas produk, desain produk dan 

inovasi produk. 

D. Saran 

1. Penelitian selanjutnya dapat mengambil ruang lingkup yang lebih luas 

lagi seperti lapangan bola, lapangan futsal dan tempat-tempat olahraga 

lainnya agar memperoleh hasil yang lebih kuat dan akurat. 

2. Penelitian selanjutnya menambahkan variabel-variabel lain seperti 

kualitas produk, desain produk dan inovasi produk, sehingga dapat 

meningkatkan pengaruh keputusan pembelian, karena hampir semua 

tujuan pemasaran dari suatu perusahaan untuk bisa memberikan 

kualitas produk yang terbaik kepada para konsumennya, dan dari 

perusahaan selalu memunculkan inovasi-inovasi dan desain produk, 

agar dapat mempengaruhi konsumen dalam membeli.  
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