BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN

Dalam bab ini berisikan tentang kesimpulan hasil penelitian, keterbatasan
dari penditian yang dilakukan, dan saran bagi praktiss dan bagi pendliti
selanjutnya. Setelah peneliti menganalisis dan membahas tentang pengaruh
produk, reputasi perguruan tinggi dan program studi, biaya pendidikan, lokas,
bukti fisik, kualitas pengajaran, proses, promosi, motivasi terhadap pengambilan
keputusan mahasiswa baru tidak memilih kuliah di Unika Widya Mandaa
Madiun, dengan memperhatikan aspek-aspek teori yang digunakan, pengumpulan
data dan pengolahan data maka kesimpulan, keterbatasan dan saran dapat
disgjikan sebagai berikut:

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian, pengolahan dan analisis data yang dilakukan
pada bab sebelumnya terdapat enam faktor Reputasi Perguruan Tinggi dan
Program studi, Biaya Pendidikan, Lokasi, Bukti Fisik, Kualitas Pengajaran dan
Promosi yang tidak berpengaruh signifikan terhadap pengambilan keputusan
mahasiswa baru untuk tidak memilih kuliah di Unika Widya Mandala Madiun.
Sedangkan faktor Produk, Proses dan Motivasi berpengaruh signifikan.

6.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka fasilitas dan sarana
pembelgjaran seperti lab alat peraga harus dilengkapi sesuai dengan teknologi
terkini yang cocok dengan preferensi para calon mahasiswa tanpa mengorbankan
waktu dan kualitas belgjar.
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