
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan  

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh harga, kualitas produk, dan 

promosi terhadap keputusan pembelian Medivac AI di Sumber Kelapa Rissa 

Mandiri Poultry Shop. Berdasarkan uraian yang telah disajikan pada bab-bab 

sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Harga berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian 

vaksin Medivac AI di Sumber Kelapa Rissa Mandiri Poultry Shop . 

2. Kualitas Produk berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan 

pembelian vaksin Medivac AI di Sumber Kelapa Rissa Mandiri Poultry 

Shop. 

3. Promosi berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian 

vaksin Medivac AI di Sumber Kelapa Rissa Mandiri Poultry Shop. 

4. Perubahan keputusan pembelian Medivac AI di Sumber Kelapa Rissa 

Mandiri Poultry Shop dipengaruhi oleh perubahan harga, kualitas produk, 

dan promosi sebesar 72,2%. 

B. Implikasi Manajerial 

 Berdasarkan kesimpulan yang diuraikan sebelumnya, maka implikasi 

manajerial  yang  dapat  diterapkan  PT Medion Ardhika Bhakti untuk 

meningkatkan keputusan pembelian Medivac AI adalah: 

1. Keputusan pembelian Medivac AI akan meningkat apabila  kualitas 

produk serta harga Medivac AI sesuai dengan keinginan dan kebutuhan 
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konsumen di Sumber Kelapa Rissa Mandiri Poultry Shop. Hasil penelitian 

menjelaskan bahwa harga dan kualitas produk berpengaruh signifikan dan 

positif terhadap keputusan pembelian. 

2. Kegiatan promosi dapat meningkatkan keputusan pembelian  Medivac 

AI di Sumber Kelapa Rissa Mandiri Poultry Shop, maka kegiatan 

promosi perlu dilakukan untuk memperkenalkan produk Medivac AI pada 

konsumen sehingga dapat meningkatkan keputusan pembelian. Hasil 

penelitian menjelaskan bahwa promosi  berpengaruh signifikan dan 

positif terhadap keputusan pembelian. 

C. Keterbatasan 

Peneliti menyadari bahwa dalam melakukan penelitian dan penyusunan 

skripsi ini banyak menemui hambatan serta masih terdapat kekurangan dalam 

penyelesaiannya. Beberapa keterbatasan yang diidentifikasi dalam penelitian ini 

antara lain: 

1. Variabel independen yang digunakan dalam penelitian ini hanyalah 

sebatas variabel harga, kualitas produk dan promosi, sedangkan masih 

banyak variabel lain antara lain kualitas pelayanan, diferensiasi produk 

dimana dalam artikel Purbarani (2013) memiliki pengaruh terhadap 

keputusan pembelian. 

2. Ruang lingkup penelitian yang terbatas yaitu hanya pada konsumen 

Sumber Kelapa Rissa Mandiri Poultry Shop 

 

. 
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D. Saran 

Berdasarkan hasil pembahasan penelitian dan kesimpulan di atas maka dapat 

diberikan beberapa saran untuk penelitian selanjutnya yaitu antara lain: 

1. Bagi Instansi Perusahaan 

 Untuk meningkat keputusan pembelian, yang harus diperhatikan 

adalah meningkatkan kualitas produk karena kualitas produk sangat 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian, meningkatkan 

keterjangkauan harga, serta melakukan  kegiatan promosi  untuk 

memperkenalkan produk pada peternak yang salah satunya adalah 

dengan membuat program wajib vaksinasi AI pada unggas.  

2. Bagi peneliti selanjutnya. 

a.  Pada penelitian ini hanya menggunakan tiga variabel untuk 

menjelaskan pengaruhnya terhadap keputusan pembelian, peneliti 

selanjutnya dapat menambah variabel bebas lainnya untuk melihat 

pengaruhnya terhadap keputusan pembelian, seperti variabel 

kualitas pelayanan, diferensiasi produk sehingga dapat ditemukan 

besarnya pengaruh variabel-variabel tersebut terhadap keputusan 

pembelian dan dapat dijadikan pertimbangan bagi perusahaan 

untuk meningkatkan keputusan pembelian konsumen terhadap 

vaksin Medivac AI.  

b. Penelitian yang akan datang diharapkan dapat memperbanyak 

jumlah sampel yang akan digunakan, sehingga akan mendekati 

gambaran hasil yang lebih mendekati kondisi yang sebenarnya. 
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