BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN

Dalam bab ini berisikan tentang kesimpulan hasil penelitian yang telah
dilakukan dan juga saran bagi pelaku usaha brem di Kabupaten Madiun.
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis tentang rendahnya minat beli masyarakat
Kabupaten Madiun terhadap makanan brem maka kesimpulan dan saran yang
dapat diambil dari penelitian ini adalah sebagai berikut.

6.1 Kesimpulan

Kesimpulan yang dapat diambil berdasarkan hasil penelitian, pengolahan
data, dan analisis data yang telah dilakukan pada bab sebelumnya adalah sebagai
berikut.

1. Terdapat dua faktor yang berpengaruh signifikan terhadap rendahnya minat
beli masyarakat Kabupaten Madiun terhadap makanan brem yaitu kualitas
produk, dan citra merek. Sedangkan tiga faktor lainnya yaitu harga, atribut
produk, dan pencarian informasi tidak berpengaruh terhadap rendahnya minat
beli masyarakat Kabupaten Madiun terhadap makanan brem. Maka kualitas
produk dan citra merek dapat menjadi kelemahan dan ancaman dari produk
makanan brem dan pelaku usaha brem di Kabupaten Madiun, sekaligus
menjadi tambahan informasi bagi pelaku usaha brem di Kabupaten Madiun.

2. Rumusan strategi dengan matriks SWOT diperoleh strategi SO adalah
meningkatkan promosi untuk lebih meningkatkan penjualan brem, menjalin
komunikasi antar pengusaha brem untuk lebih meningkatkan koordinasi
tentang pengembangan Desa Kaliabu menjadi desa wisata, dan semakin
memudahkan koordinasi dengan pemerintah dan organisasi lainya yang
mendukung industri brem. Pada strategi WO terdapat 3 strategi yaitu
mengaktifkan kembali paguyuban industri brem di Desa Kaliabu untuk
mengatasi permasalahan yang dihadapi secara bersama-sama, meningkatkan
komunikasi dengan warga Desa Kaliabu selain pengusaha brem. Menambah

varian rasa, bentuk dan warna brem yang ada sehingga lebih menarik perhatian
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konsumen untuk membeli, dan memudahkan konsumen untuk memakan brem.
Pada strategi ST terdapat 2 strategi yaitu meningkatkan promosi brem sebagai
makanan khas Madiun melalui berbagai media yang sudah dimiliki. Menjalin
kerjasama dengan jaringan yang dimiliki. Sedangkan pada strategi WT strategi
yang diterapkan adalah mencoba memperbaharui desain produk brem.

3. Strategi utama yang dipilih berdasarkan hasil pengolahan data menggunakan
matriks QSPM dan analisis yang telah dilakukan menggunakan matriks QSPM
adalah strategi W-O. Berdasarkan hasil analisis dari matriks IE, maka
diusulkan strategi hold and maintain. Strategi tersebut hampir sama dengan
strategi W-O dalam analisis SWOT.

6.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka saran yang ingin
diberikan peneliti dalam penelitian ini adalah sebagai berikut.
1. Bagi Pelaku Industri Brem

Berdasarkan hasil penelitian, pengolahan data, dan analisis yang telah
dilakukan dapat diperoleh informasi bahwa kualitas produk dapat menjadi
kelemahan bagi produk-produk brem, sehingga industri brem di Kabupaten
Madiun perlu melakukan peningkatan kualitas produk yang ada meliputi inovasi
bentuk, warna, rasa dari brem. Selain itu pelaku industri brem di Desa Kaliabu
perlu membentuk suatu paguyuban agar lebih meningkatkan komunikasi dan
koordinasi antar industri brem dan warga Desa Kaliabu untuk menyelesaikan
berbagai permasalahan yang terjadi secara bersama-sama, dan berguna untuk
upaya mengembangkan Desa Kaliabu sebagai desa wisata brem.
2. Bagi Pemerintah dan Dinas Terkait

Berdasarkan hasil penelitian, pengolahan data, dan analisis yang telah
dilakukan dapat diperoleh informasi bahwa citra merek dapat menjadi ancaman
bagi produk-produk brem sehingga pemerintah dan dinas terkait perlu melakukan
pengenalan sosialisasi dan promosi yang gencar sehingga brem dapat bersaing

dengan makanan khas Madiun lainnya.
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3. Bagi Masyarakat Kabupaten Madiun

Berdasarkan hasil penelitian, pengolahan data, dan analisis yang telah
dilakukan dapat diketahui bahwa variabel citra merek dapat menjadi ancaman
produk brem dan pelaku usaha brem di Kabupaten Madiun. Sehingga sebaiknya
masyarakat Kabupaten Madiun  harus mulai mencoba mencari informasi
mengenai brem. Sehingga dari hal tersebut diharapkan kecintaan masyarakat

Madiun terhadap makanan brem semakin meningkat. Hal itu perlu dilakukan

sebagai upaya antisipasi harus dilakukan agar minat masyarakat terhadap brem

dapat ditingkatkan khususnya di Kabupaten Madiun, sehingga pada generasi
selanjutnya tetap mengenal brem sebagai makanan khas Madiun.

4. Bagi Penelitian Selanjutnya

Adapun beberapa saran yang perlu diperhatikan bagi penelitian selanjutnya
adalah sebagai berikut.

a. Dalam penelitian selanjutnya disarankan untuk melakukan penelitian lebih
lanjut mengenai faktor-faktor di luar variabel yang digunakan dalam penelitian
ini.

b. Melakukan penelitian lebih lanjut tentang variabel yang berpengaruh signifikan
terhadap minat beli masyarakat.

c. Melakukan penelitian lebih lanjut mengenai strategi usaha sebagai tambahan

informasi bagi pelaku usaha brem.
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