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ABSTRAK 

Brem merupakan salah satu makanan khas Madiun yang terbuat dari sari 

beras ketan. Brem memiliki rasa yang manis dan sedikit keasaman serta memiliki 

tekstur yang kering dan keras tetapi akan terasa seperti mencair dan menimbulkan 

rasa yang dingin saat dimakan. Sentra industri brem di wilayah Madiun berada di 

Desa Kaliabu kecamatan Mejayan Kabupaten Madiun. Perkembangan zaman dan 

makin banyaknya pilihan makanan modern dan makanan khas daerah membuat 

brem menjadi kurang diminati lagi oleh masyarakat Madiun.  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis rendahnya minat beli 

masyarakat Madiun terhadap makanan brem, sekaligus menjadi tambahan 

informasi dan rujukan strategi bagi pelaku usaha brem di Madiun. Populasi yang 

diambil dalam penelitian ini adalah masyarakat Kabupaten Madiun sebanyak 120 

responden, dan juga industri brem yang berada di Desa Kaliabu. Teknik analisis 

data meliputi statistik deskriptif dan regresi linier berganda dengan menggunakan 

software SPSS 17 

 Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel kualitas produk dan citra 

merek berpengaruh signifikan terhadap rendahnya minat beli masyarakat Madiun 

terhadap makanan brem. Kedua variabel tersebut menjadi tambahan informasi 

bagi pelaku usaha brem di Madiun sekaligus menjadi rujukan strategi 

menggunakan analisis menggunakan analisis matriks IE, SWOT, dan matriks 

QSPM. Berdasarkan hasil analisis dari matriks IE, maka diusulkan strategi hold 

and maintain. Untuk mengevaluasi berbagai alternatif strategi yang telah 

dirumuskan digunakan matriks QSPM. Berdasarkan hasil analisis pada matriks 

QSPM diperoleh strategi utama yang dipilih adalah strategi W-O dalam analisis 

SWOT yaitu mengaktifkan kembali paguyuban pelaku usaha brem, meningkatkan 

komunikasi dengan warga Desa Kaliabu selain pengusaha brem, menambah 

varian rasa brem, bentuk, dan warna brem. Hal itu bertujuan untuk meningkatkan 

promosi makanan brem, Desa Kaliabu sebagai sentra industri brem, dan juga 

meningkatkan minat beli masyarakat Kabupaten Madiun terhadap makanan brem.  

 

 

Kata Kunci: Minat Beli, Brem Madiun, Prioritas Strategi 
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ABSTRACT 

 

 Brem is one of Madiun's special foods made from glutinous rice juice.  

Brem has a sweet and slightly acidic taste and has a dry and hard texture but will 

taste like melting and cause a cold taste when eaten it. Brem industrial centers in 

the Madiun area are in Kaliabu Village, Mejayan District, Madiun Regency.  The 

times and the increasing number of choices of modern food and regional 

specialties make brem less desirable for the people of Madiun. 

 The purpose of this study is to analyze the low buying interest of the 

Madiun community towards brem, as well as to be an additional information and 

reference strategy for brem entrepreneurs in Madiun.  The population taken in 

this study is the people of Madiun Regency as many as 120 respondents, and also 

the brem industry in Kaliabu Village.  Data analysis techniques include 

descriptive statistics and multiple linear regression using SPSS 17 software 

So it can be concluded that the product quality and brand image variables 

significantly influence the low buying interest of the Madiun community towards 

brem. Both of these variables become additional information for brem business 

actors in Madiun as well as a strategy reference using analysis using IE, SWOT, 

and QSPM matrix analysis.  Based on the analysis of the IE matrix, a hold and 

maintain strategy is proposed.  To evaluate various alternative strategies that 

have been formulated, the QSPM matrix is used.  Based on the results of the 

analysis on the QSPM matrix, the main strategy chosen was the W-O strategy in 

the SWOT analysis, which is to reactivate the brem business community 

association, improve communication with Kaliabu Village residents in addition to 

brem entrepreneurs, add brem flavor, shape and brem color variants.  It aims to 

increase the promotion of brem food, Kaliabu Village as a center for brem 

industry, and also increase the buying interest of the people of Madiun Regency 

for brem food. 

 

 

 Keywords: Purchase Interest, Brem Madiun, Priority Strategy 
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