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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasir peneritian dan pembahasan, maka dapat ditarik
kesimpulan bahwa: ada perbedaan perhatian mahasiswa pada model iklan laki-laki
dan perempuan shampo crear terrradap keputusan memberi produk. Mahasiswa
yang menyukai moder ikran perempuan memiriki keputusan memberi rebih tinggi
dibandingkan mahasiswa yang menyukai model iklan laki_laki.

B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian vang diperoleh, ada beberapa saran
dapat dikemukakan dalam penelit ian ini,  yaitu.

I Bagi perusahaan

Bagi biro ikran, agar rebih menarik perhatian konsumen, pembuatan ikran
hendaknya menggunakan moder ikran perempuan karena moder perempuan rebih
irenarik perhatian dibandingkan moder raki_raki

I BagiMahasiswa sebagai konsumen

Saat ini begitu banyak produk yang ditawarkan merarui media. procruk_
:i'oduk tersebut ditawarkan dengan menggunakan ikran yang sedemikian rupa,
:enqan kerebihannya masing-masing. Untuk itu konsumen harus rebih cerdas
i':r3rlr memilih produk untuk memenuhi kebutuhan terutama bagi kaum
:;:elt.lpu&il yang merupakan tar-qet dari pengiklan
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3. Bagi Peneliti Selanjutnya

Bagi peneliti selanjutnya disarankan untuk memperbanyak jumlah subyek

penelitian, agar didapatkan data yang lebih banyak sehingga lebih representatif

Kemudian, dalam penlusunan skala sebaiknya lebih berhati-hati dan teliti agar

tidak menimbulkan bias.
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