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PERBEDAAN PERHATIAN MAHASISWA PADA MODEL IKLAN
LAKI-LAKI DAN PEREMPUAN SHAMPO CLEAR TERHADAP
KEPUTUSAN MEMBELI PRODUK

Heni Noryati (2008). Fakultas Psikologi, Jurusan Psikologi, Universitas
Widya Mandala, Madiun.

ABSTRAK

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui ada tidaknya perbedaan perhatian
mahasiswa pada model iklan laki-laki dan perempuan shampo clear terhadap
keputusan membeli produk. Hipotesis penelitian ini yaitu ada perbedaan perhatian
mahasiswa pada model iklan laki-laki dan perempuan shampo clear terhadap
keputusan membeli produk. Subjek penelitian 78 mahasiswa Program Studi
Bimbingan dan Konseling semester IV IKIP PGRI Madiun tahun 2008 yang
terdiri dari 33 mahasiswa laki-laki dan 45 mahasiswa perempuan. Data
dikumpulkan menggunakan skala, yaitu skala perhatian dan skala keputusan
membeli.. Tehnik analisis data dalam penelitian ini menggunakan 1-fest
(Independent Samples t-test) untuk menganalisis perbedaan perhatian mahasiswa
pada model iklan laki-laki dan perempuan shampo clear terhadap keputusan
membeli produk.

Hasil analisis menunjukkan P = 0.014 (<0.05) dengan nilai t hitung = -
2.503 dan t tabel = 1.990, hal ini berarti nilai t hitung lebih besar dari t tabel pada
taraf signifikansi 5%, dengan demikian hipotesis yang berbunyi ada perbedaan
perhatian mahasiswa pada model iklan laki-laki dan perempuan shampo clear
terhadap keputusan membeli produk diterima. Mahasiswa yang menyukai model
perempuan memiliki mean sebesar 105.30, nilai ini lebih besar dibandingkan
mahasiswa yang menyukai model laki-laki yang memiliki mean 94.06. Hal ini
berarti bahwa mahasiswa yang menyukai model perempuan memiliki keputusan
membeli lebih tinggi dibandingkan model laki-laki.

Kata-kata kunci: perhatian, keputusan membeli, jenis kelamin (model iklan laki-
laki dan perempuan).
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THE ATTENTION DIFFERENCES OF UNIVERSITY STUDENT FOR
CLEAR SHAMPOO GIRL AND BOY ADVERTISEMENT MODEL TO
THE DECISION PURCHASING PRODUCT

Heni Noryati (2008). Faculty of Psychology, Study Program of Psychology,,
University of Widya Mandala, Madiun.

ABSTRACT

This research ajm is to know there is or not the attention differences of
university student for clear shampoo' girl and boy advertisement model to the
decision purchasing product. The result of this research hypothesis is there is the
attention differences of university student for clear shampoo girl and boy
advertisement model to the decision purchasing product. Research subject of 78
university student of Guidance Counselling of semester IV IKIP PGRI Madiun
year 2008 that include from 33 boy university student and 45 girl university
student. Data is collected by using scale, that is attention scale and decision
purchasing scale. Analysis technique in this research use t-test (Independent
sample t-test) for analyse the attention differences of university student for clear
shampoo girl and boy advertisement model to the decision purchasing product.

The analysis result show P = 0.014 (<0.05) with t value account = -2.503
and t table = 1.990, this matter means t value account bigger than t table in
significance tariff 5%, so that’s why hypothesis that sound there is the attention
differences of university student for clear shampoo girl and boy advertisement
model to the decision purchasing product is received. University student that like
girl model has mean 105.30, this value is bigger if it is compared with the
university student that like man model which has mean 94.06. This matter means
that university student that like girl model has the decision purchasing bigger than
man model.

Key word: attention, the purchasing decision, sex (girl and boy advertisement
model)
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