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Ringkasanisi

Skripsi ini, sesuai pdulnya, bertujuan menganalisis iklan dalam majalah
remaje Kawonkiu. Fokus anshisis diarahkan untuk menjawsb pertanyaan:
Bagaimana wujud penuturan wacana iklan vang ada dalam majalah remaja?
Bagaimana cfisicnsi dan pilihan kata yang digunakan dalam memp engaruhi
pembaca? Melalui penelitian terhadap kedua hal itu, diharapkan hasil penelitian
ini minimal dapat memberikan kontribusi untuk dua kepentingan: (1) salah satu
hahan dalam pengajaran bahasa Indonesia, khususnya wacana persuasif, dan (2)
dapat menjadi landasan bagi peningkatan mutu tulisan wacana iklan, sekaligus

menjadi pedoman wacana iklan bagi biro—bire pembuat iklan majalah remaja.

Adapun langkah-langkah metedologis yang diterapkan penulis dalam
penclitian ini adalah sebagai berikut: pertam ¢, memilik secara variatif, membaca,
mencatat, dan mengkode data berupa wacana iklan dalam majalah remaja
Zawanki vang terbit bulan Januari, Februari, Maret, April, ©Mei, Juni, dan Juli
Zoul: Fedua, mengklasifikasi dan menginterpretasikan wacana iklan tersebut
menut wojud penuturan dan pitihan kata yang digunakan dalam wacana iklan;
c:roo menvimpulkan hasil analisis baik analisis terhadap wujud penuturan
maupun terhadap pilihan kata yang digunakan dalam iklan.

Dalam  analisis  penuturan  dicermati  beberapa  hal  berikut  mn
“Danenckatecorikan  data iklan apakah berbentuk langsung ataukah tdak
anesune, hal ini dicermati dengan ada atau tidaknya tajuk iklan; (2)pencirian
rubmiat vang dipakai dalam iklan: kalimat berita, kalimat tanva, kalimat penntah,
vunt oseruan, kaloat persilaan, kalhnat ajakan. aten Kulioat laangang
Sorladab retonik vang digunakan: (dymenvinpulkan hasil analisss




Dalam anshsis pilthan kata dan efisiensi pemakaian kata akan dicermati
beberapa hal berikut ini: (1)pemakaian kata yang memp unyai daya p ersuasif atau
daya pikat yang tingei; (2)pemakaian kata scrapan (asing, dacrah, dan prokem)

vanp mengganggu dan kontra produktif dengan tujuan iklan.

Dengan demikian bisa dikeclompokkan wujud penuturan yang bagaimana
yang sesual untuk meyakinkan pembaca, yang nota bena adalah remaja, juga
pilthan kata seperti apa yang cfisien-efektif mempengaruhi pembaca.

Sebagai kesimpulan umum bisa dikatakan bahwa pembuatan iklan tidak
terlepas dan penguasaan terhadap wacana persuasif, yang menuntut bukan hanya
pengetahuan terhadap kalayak pembaca remaja, melainkan juga p enguasaan atas
kaidah dan pemanfaat bahasa secara kreatif dan konsisten yang diarabkan untuk
berkoniunikasi secara akrab dengan remaja dan pada gilirannya meyakinkan
mercka tentang produk yang diiklankan.

Demikian tulisan ini dibuat dengan kehendak baik untuk pembaca yang ingin
memanfaatkan dan mengembangkan pengetahuan bahasa periklanan. Semoga
bermanfaat.
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