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A. Kesimpulan

Dari penelitian ini dan alalisis terhadap penutr-ran

.; ! u'*r; n la b i sa di sinrpulkan b eb eraP a hal s eb agai beril'ut :

l. Wujud Pcnuturan iklan

Ilari penelitiarr ini dan analisis terhadap penutrn'an

.i.';-'.'.:eftkir bisa disimpulkan beberapa hal sebagai beril.r-rt:

iklan rriajalah rem4ya

iklan rnajalalr rem{a

a \r.:acana Iltlan sebagai sa]ah sahr benhrk baha^sa \rans peri'rl?:rll

ii:!a:r adalah salzrh satu rvacana ptrrsuasif ]'tlg berupava ntevakittk'arr pembaca

rentang prorluk yang ditavvarkan dan yang reler,ar unfuk memenuhi salah safu atau

i-'.t'.'r ap a ketruhrhan pentbaca

lila;i r+'nc'analah yzng paling tranl'2ft dinntat dalam iklan rnaialah remala karvanku

r':zri see'.i bentuk bahasa iklan, iklan bisa dibedakan claiam tiga kelontpok: iklan

:-.,i-r ikiilJt kaiirlat. ci'al iklan wacar)& Dari ketiganv:i ikl:ut lvacattaliih paling

..jr1:rii diyxrkai rlalanr iklal majalzrh remaja karvat*rtl. I3aith:rn {s*iunrirj szmtpel

'., ': i riipaLai claliun peneliti im ini bertrentuk ikl'an lvacaltu sadar alrur trdak

:-',tl,r;.it i l"rlarr nrunckin lieranqqapan iklan vr'aciuta paliire l-' '4.:. u;tlttk tti;r'akinkarl

:rl]: '. lr., ' i 'r!1]{r :;r-ir:-lgi?n liv:;,t i l iastrmsillzur parft l 'r 'xtttltl.
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;\tlapun cara meyd<inkan perntiaca dibangun bark daizuu Lrenruk ikian langsune

{taltrra tr4iuk) nrid{)un dalam trenhrk iklan tak lzurgsulg (dengnnr tz.juk). }',edua-ienis

ini nras ing-mer.s ing mernp ruryai ke I emahan d an ke I eb ih'an.

i.l. Dari segi pencirian kalimat, semua kombina-qi kalirnal dipal,ai dalanr iklzur

Pencirial kalimat I'ang biasa iklan bisa dibedakan tujuh kategori: (l) kalilnal

berita. (2) kalimat tm_y"a. (3) kalimat perintah. (4) kalimal senran, (5) lialirnat

persilaan, (6) kalimat 4iaka,, dan (1) kalimat lar-angan. Dalarn penelitian atas

sampel ildalr, hampir semuanya dipakai secara kombinasi. Rupanya pembuat iklan

harnpir tidak pernah membata^si pembuatan iklan dengan menggunakan pencinan

fr:rlintat l,ang prototip melainkal rnemarrfhalkar ketujuh .ienis kalirnaf unfirk

;rrenyzunpaikar pesr{n. },ang penting met,a}iinlian. pa.s rultuk lernaja. dan

kornunikalif Kornbinasi yang dipakai juga treragarn.

k-lrusus tmtuk retorik iklar renraja

i, i 'railiriatr relorik iklan -iustnr cula4r nrenc,olok clan lren'arirrsi, trertrecia rlengan

r-:i:rrrli iklrilt l l i lt l lf]-1. fiecara rrnufit refarik iklan bisa dibedakan dalam l3

,:,-,I;. ' irt.s) kalegori alau kiriclah: (l) ka.idah pemyzrta:ur, liaii< penrvaiaan nerh.a]

&l:.ii,i i ir pernyata.tn diserlai dengan penilaian, (Z) kaidah pencJ,raikrn konsep, (3)

r '. , ,1, ii. 'aialnr, i4) iruid;rlr perlr?-qriurl], (5) kaidah kevalinan, (6; kaidah kenal

'.- ,: '! l l l irlalr i:erbandingu, {8) lraiclah perranl,im, (9) kaidah perinratan. (10)

* j ,  ' r r i i r i tarr .  ( i l )  kajdr i l r  l : r rurearr,  {12} kair lair : r ia}:ar.  dan (1.})kair lah rra: i |at
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rrleiluniulikru [ra]nvir pertimbangan komurrikalif lebih diuianrakzu d'ariparia

konsistensi parJa eja:an yzmg benar, strkfur dmr diksi yang ba.lirr. Narititt5'a ili ali:ui

bzuryale beraliibat parla kelonggman jika tak boleh dikatalan "-ebapiai

pelanggaran - dalam rnentaali aturan dalam pemilihan kala atau diksi, terutama

kala serapan asing dan atau kata-kata"prokenr" yang sudah cukup populer-

I.,ohesi

I'-erena mementingkam aspek komunikatif dalam usaha men-erantbil hati para

remaja tidak jarang iklm remaja kedodoran dalrn soal kohesi (keterpautan

l-,enhrli) dan koherensirrya (keterpaltan malna) sebagai iklan rvacana

Pemilihan krta dan Bfesicnsi

L)ari penelitian ini dan analisis terhadap pilihiur kata clalun iklzui majalrih

p i-avtatzln trisa disimpulkan beberapa ha.l sebapiai berikr-rt:

i-. lonqqalan dalarn tirta penulisart kata serapan dan kata asing

D.-ll;u,-r konteks rliksi, pilihan kata yang digrrnakan dalam

si,I r iri.'ilc*;-rnirli dan nreluililr kafa-kala Yang l>r:rdaYa

b€i:.;r1'1'^ ii i i:ur ntertunjulC<al pilihzur kala yiurg lcralg pi'.s

iklan, banyal< y'ang

persua.-if tirige.i. tirpi

diril ligtio<ioriul dai?uii

i l lt:l p':irrrlir,;rrr kilia r.terapan dalt iiata asirm,

!rrr icJah p' ; l r rhrnh:!r :ur ist i ! ; rh kafe r ,st-alan. hai l l  r ' ;ng trera-"al

il,i i ' i l ajiasa ltrotli,rri. i l l i i l i it i$i <i:u'j 1;ii irrlr,i i a-sitie s.,L'ii iL';r\:l
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:irrdah umun diJr'.rkai dal diket'alrtri rnalman]'a. Tolerzmsi pemakaiarmva disertai

t:itiuiatr sehiuusrr\'a ciitulis densrr hund'tel'r:r:tali ruiling d:li atzu dilreri pen-jelasan

:l1irrva" I)ala.rlr ikl:n remaja hal ihr serirrg dilanggar. hlungkin seiain alasar lebih

konlurikalil^ tambah berkesan i'wah", keren" dar eksklusif, 3uga biar lebih

singkat. tidnk tirur,vak ntrrkiut Lerttpal. alau lebih el-rsien.

c F.llsiensi riar pernakaian kata serapan daeralr maupul asing clan prokem

l-lali hacil penelitian, ada pula pemakaial kala seiapan vang cukup beralasan dan

cuhrp pas karena memang tidat, aila kaia padanan dalam baha-sa indonesia yang

sesingi<al dan sejelas kata a.slinya Pemakaian kata -cerapan dan prokem cuktp

beralasan dipakai jika rnendukung aspek lebih kormrnikatif, santai dan "alcab" di

lelinga renraia- Karena itu dari sisi pancl.urg alasart ef-isiensi ata.u penghematan,

patut tiipertarrvakan apakah penggunazm kata serapan itu lebih mengena dan cukup

"aklab" (fiirni[ierl di telinga remaja Jika tidal, niaka pemaliainkata serapan itu

iur-tr-r-r befientzngtur dengan efisiensi yang ingin dicapai.

5  a r a n

l,t:rri p,;tt.:,i it ian iri tian anaiisis i.l '?radair lrettuhtran dzut diksi clajam ikiirr

;rialr t'entaia }ir;vtlanhl trisa clisirnpulkan beberapa hal sebagai berikul:

' 
; '. '! l ko;nunillrli{ ' perlu diut:rrra}<an clalanl lrenrbu:rtan ili lan nra.ialrrh rema-ia

.:rirrl. rrr-v:rll inkan pembac,a. Aspek koruuniiratif '],an,q hvndal rlica1;ai hendaltrrya

j:..hriruttq d.:ngart {unlrilan fisik. sepefti: garntrar'. loso. j. 'rris hurul'atau tulisan

r",lrjtrrl pr.lrltlr.r;rn. dan dillsi Yan.q sesr.tai
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Ganibar, logo, dan hunrt yrrg nrenduhurg dan saneal diminati renaia adalzrh

tzurpiliur fisik 1'ang rnenggar-nb'alkan keceriaan, keala'aban. kepercavurn diri, darr

perincian produk yang secara konurnikatif' "menjarind' pembaca

nengindentifikaqikan kebutulr,annl'a melalui tanpilan iklan yang dibaca dan

dilihahrya.

c Untuk rnembangur wujud penuhran iklan yang sesuai bagi remaja perlu

disertakan beberapa catatan sebagai berikut:

\fuud penufuran yang *'menggurui" umunya tidaklah sesuai unfuk iklan

malalah rem4ja Sebagai gantinya perlu dipakai penuhran yang berupa saran

l'dJre seakafi dari sesarua rentaja, unhrk ifu bisa dimanthalkal gava bahasa

r3lnaja, yaihr penutrran yang santai dengan kosa-kafa dan baha.sa f img l<has

"milik" para remaja Kalaupun terpaksa nasihat bisa digrurakan tapi h,ams

ci r s e rt ai p enj e I asan dan argumentas i yang I ogi s-m eyaki nkan;

rtiia perlu hal itu dikembangkan dengan cara memanfaailian secara keaJif'

sala.lt satu benhrk atau gabungan benhrk kalimat yang -lauh dar-i penufurar

';;;-tiqe1tnti". Ifai yang sama berlahr_iuga untrrlr hentuk refoi'ik vang dipakai

i ,'iiui:iir si:c?rra konsisten pembuatan iklan meniaga keuhrhan kohesi dan

'.i..t'.-tt-.i ikliui sc-ir:rgzrt satu lvacana Jika tidaL iklan akan kerk>rloran daiam

';.-.:i l li nt,,:ltrpetrgan*ri I) Ljrnb a c?i-

'rttr,frs fierit;ttal:ut il l l lur lnajalah rernaja penrilrlral dzur penrakalan kata

r,rrii i 'uiii-al,ral,-lrr*'r' lri<iril<:ur p:rlrr dirrli,;nal<arr. li:{!ia tr;trrr ipa h:ll
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Penerapan diksi yang tepat, a-tin'a dari sekian bzul'ali kafa-kafa vane

nrrurgkirr pt:r'lulair dipuFlskali s'icaJa cetriral b:rlru,'a kata-katr '.'rutq dicunaklltt

adaiah kata-kataterbaik, dalarn arti rnemiliki dayapersuasifyan.g tin.qgi;

Jika diksi yang terbaik terpaksa h.rnrs diambil dari kata serapatr, baik dari

bahasa daerah. lrahasa asinc,. tnaupun kosa-kata proketr. hendaknya

dipilihkan kata yang unurn dipatai oleh remaja, sudah "akrab" di telinga

mereka. dan atau sangat mendukung aspek komunikatifbagi pararemaja

llosa kata khas remaja dipakai untuk menjembatani ketidalcrelaan remaja

untuk "disetir" atau dinasihati oleh pihak-pihak lain diluar mereka. Dengan

rnemakainya seolah mereka disapa oleh "orang dalam" . Namrut hal ini tidal

rnernbenat*an pemakaian kata-kata "prokem" yang berlebihan. baik dalam

Luantitas, jumlah terl'alu banl'2L mi"-alr$'4 maupm secara kualitas, artinya

kata yang dipakai lidak dirnengefii secara lrras di kalalgan reuiaja;

4) Selain itrr llata-kata "umpan" yang Lrerupa k'ata alau kalirnat sentan cuk'up

efel,'tif sebagai daya tarik ar,val unfuk m'^narik pembaoa urelanjutkan

pembacaan isi iklan;

:,:cangkan kepentingan pengaiaran Rahasa tii sekolah menengah, khus:ttsnva

ii..'urbualal wacarla.llers-ua.$if dzur iklal, Lreberirpa siu'att itti perlu iii'.-iuny:aik:n.

Iki:ur adi.r!alr :, ir laJr s:t1l '*vlcal:: i ir: ' i-: r.t i t:; i i  
'r '-r; ic

(lrrn.0.al1 tr!rrl i ixl l2r:if i- lun itali irr:r i i tt i l t:r ' :r i:t s. 'b:ir-:t i

I

L
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Inematll-aadi:ul t).rt)ngiri rvujrrd lle!rrrttu'[xr drur pililizur kata 1'rr:rg tep:i1. lnetruttt

target penrt:aca yang dihrju dalan pemlruaiart iklan.

3) Il,lan rem4ia nlemiliki kekhasan [:aik cla]anl \wjud penuhran dan pilihan kafa.

yang dipakai.

f i,'atatan pembuatan iklan yang baik unfuk kepentingan pembuat ja.sa periklanan

i) Penguasaan bahasa adaiah lanci urtuk pembuatan iklan.Penguasaim itu tidak

hanya menyangkut utrjud penuturan tapi juga pilihan kata yang ciipakai.

2) Baik dalarn pilihan pemakaian *ujud penuturan maupun pilihan kata pernbuat

ikier rernaja perlu rnengl<aji lebilr laniut trrntang "citala-sa" irrhirsa van,q

diminati remaja. Jangan pemah nrengandaik;n pemakaian kata prokem dan

kosa kata Hrac kawula muda selalu efisien-efehif bagi iklan remaia apalagi

jika peruakaiarurl'a berlebihal, haik secara larantitalif marputl kualitatif

3) Selain Densuilsaru bahasa iillan remaja perlu riiiluirung ciengan tampilan dan

fisik ,varlg ldras r,,:inaja pula yalg mi.'ngekspresikan dzunbaan retnaia:

keceriaan, keakraban, irlentitas diri yang khas, dan pengal<uan alas ketrerada;,rt

me.reka 
'l'elrnesuk 

tlalam tanpilan fisik antara lain: gambar. loco. l-iito. ltuiuf

lbrmai. dan sel;againl,a.

4) lkl:rn ),zrnq e'Jisien-eiektif'

"al:i'ilh" ili riafli inelr-l.i'.l-

re-rnaia llnulnln\Ia [rr.rsil:it. jela.. sinekat. clanltas.i
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Demikian penelitian ini dibiiat rintuk dapai dimanfaafkan dan dikrnil''angl<tq l.bih

laliut dalatr llontelis mel'rrberi perhatian kltusur triuia para rrnrirjzi b:rik i;rl''araj

perrbuat iklan dalam hrga.s baha.sa, dalam pelajaran lvacana persuasil. rrrari!)rrii

penihnat iklan yang ternrual di m4ialair-maj'alah remaja Semogabermanfhat.

:_
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