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Ringkasan Isi:
Dalam era perdagangan bebas dan semakin banyaknya persaingan _dalam

perdagangan, infonnasi sangat-diperlukan untuk memperkenalkan atau menjual.hal-hal
baru itau barang-barang baiu. Cara untuk nrer,rprketralkan hal-hal baru atau barang-
barang baru itu dapit n-relalui iklan. lklan rnerupnkan sarana promosi untuk
menyampaikan pesan-pesan kepada nonpcrsonai yang bcrsifat persuasi (membujuk atau
rnempengaruhi). Cara pcnyanrpaian ittr rncnggunakan media yang disebut bahasayaitu
bahaia iklan. Penggunailn bahasa iklan dalarn koran bersifat ringkas dan sederhana.
Dalam kesederhanaan penggunaan bahasa iklan itu rna^sih terdapnt gaya bahasa.

Berdasarkan keril'n1nnn itu, pcnulis rneneliti penggunaan bahasa iklan di
koran Jarva Pos, yang diarnbil  adalah iklan di koran Jarva Pos hari Minggu bulan
Agustus 2004 yang penl,ebarannva telah rncrata di seluruh wilayah Indonesia.- 

Tujuan penulis mengadakan penelitian tcntang penggunaan bahasa iklan dalam
koran JawaPos adalah ingin mengelahui pcnggunaan bahasa iklaq ingin mengetahui
jenis-jenis iklan, dan bentuk kalirnat kepala iklan yang terdapat dalarn koran Jawa Pos.

Metode yang digunakan dalarn penelitian ini adalah metode deskriptif, yaitu
metode yang ditujukan untuk suatu pcmecahan masalah yang aktual, dengan jalan
mengumpulkan data, mcnyusun atau mlngklasifikasikannya, menganalisis dan
menginterpretasikannya atau rnenalsirkan arti data yang berhubungan dengan
rnasalah yang dihadapi (Surachrnad, 1978:132). Metode ini digunakan untuk
menganalisis penggunaan bahasa iklan dalarn koran Jarva Pos hari Minggu bulan
Agustus 2004.

Setelah penulis rnengadakarr pcnclitian hasilnya sebagai bErikut; dalam
koran Jawa Pos hari Minggu bulan Agustus 2004 ditemukan 32 iklan dengan kategori
penelitian berdasar langsung tidaknya makna yang terkandung dalam kata, frasa atau
klausa, berdasar penggunaatr bahasa, jenis iklan dan kalimat kepala iklan.

Berdasarkan langsung tidaknya nrakna yang terkandung dalam kata, frasa
atau klausa terdapat dua gaya 1,aitu gaya pertcnlangan dan gaya perbandingan, gaya
pertentangan fiekuensi penggunaan sebanyak 18 iklan, dengan macam gaya bahasa

1'aitu: gaya bahasa hiperbola sebanyak 5 iklan, gaya bahasa paralipsis sebanyak 6
iklan, gaya bahasa paradoks sebanyak 3 iklan, gaya bahasa klimaks 2 lklan, gaya
bahasa pertanyaan retoris scbanyak I iklan, dan gaya bahasa oksimoron sebanyak I
iklan. Gaya perbandingan frekuensi pcnggunaan sebanyak 14 iklan dengan macam
gaya bahasa yaitu: gaya bahasa pcrut'npilmaan scbanyak 5 iklan, gaya bahasa alegori
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sebanyak 3 iklan, gaya bahasa personifikasi sebanyak 3 iklan, dan gaya bahasa
metafbra sebanyak 3 iklan.

Berdasarkan penggunaan bahasa frekuensi penggunaan gaya seruan
sebanyak 8 iklan, gayahiperbola sebanyak 1l iklan,gaya pengumuman sebanyak l0
iklan, dan gaya semboyan sebanyak 3 iklan.

.lenis iklan yang digunakan yaitu iklan penawaran/permintaan frekuensi
penggunaan sebanyak l8-iklan, dengan macam iklan penawaran/permintaan dengan
majai hiperbola sebanyak 6 iklan, penawarar/permintaan dengan nada iming-iming
sebanyak t I iklan, dan prenawaran/permintaan dengan bahasa seadanya sebanyak L
Iklan bcntuk reklame frekuensi penggunaan sebanyak 10 iklan. Iklan bentuk
pengumuman fiekuensi penggunaan sebanyak 4 iklan.

Kalimat kepala iklan yang digunakan yaitu kalimat yang mengandung berita
fiekuensi.: penggunaan sebanyak 7 iklan, kalimat yang meyakinkan frekuensi
penggunaan sebanyak l0 iklan, kalirnat yang menimbulkan suasana rahasia fiekuensi
penggunaan sebanyak 2 iklan, kalimat keriaan frekuensi penggururan sebanyak 7
iklan, kalimat pertanyaan frekuensi penggunaan sebanyak 3 iklan dan kalimat
spekulasi frekuensi p€nggunaan sebanyak 3 iklan.

Berdasarkan hasil penelitian di atas dapat disimpulkan: Berdasarkan langsung
tidaknya makna yang terkandung dalam kata, frasa atau klaus4 terdapat dua gaya yaitu
gaya pertentangan dan gaya perbandingan, gaya pertentangan frekuensi penggunaan lebih
banyak yaitu 18 iklan, dengan macam gaya bahasa terbanyak frekuensi penggun&mnya
yartu gaya bahasa paralipsis dengan frekuensi penggunaan 6 iklan. Gaya perbandingan
frekuensi pengguuuln 14 iklan, dengan macam gaya bahasa terbanyak frekuensi
penggunaannya yaitu gaya bahasa perumpanuan dengan frekuensi penggunaan 5 iklan.

Berdasarkan penggunaan bahasa, frekuensi penggunaan terbanyak yaitu
gaya hiperbola,. 49lgun frekuensi penggunaan sebanyak I I iklan. Frekuensi
penggunaan lenis iklan terbanyak yaitu iklan penawaran/permintaan sebanyak 18
iklan, frekuensi penggunaan terbanyak iklan penawaran/permintaan yaitu iklan
penawaran/permintaan dengan nada iming-iming sebanyak l1 iklan. Frekuensi
penggunaan kalimat kepala iklan terbanyak yaitu kalimat kepala iklan yang
meyakinkan dengan frekuensi penggunaan sebanyak 10 iklan.

Berdasarkan hasil penelitian dapat disarankan hal-hal sebagai berikut:
( I ) Untuk biro periklanan supaya lebih memperhatikan dalam penggunaan bahasa
iklan agar lebih menarik dan memikat, (2) Untuk peneliti lanjut, karena penelitian ini
masih banyak kekurangannya, maka peneliti lanjut bisa melakukan penelitian tentang
penggunaan bahasa iklan dalam koran Jawa Pos.

Madiun, Desember 2004
Penulis

Ismail

Pembimbing II,
f  r , r  , \ '
L  |  
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Dra. Sayekti, M.Pd.M.Pd.
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