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PENDAHIJLIJAN

A- Latar Belakans Masalatr

Dalam era globalisasi sekarang ini,  khueusnya

dalam era perdagangan betrae, sarana informasi sangat,

diperlukan orang, baik untuk memperkenalkan maupurl untuk

menjual barang dan jasa. Hal ini dapat di lakukan melalui

iklan. Iklan menurut KBBI (I9BB:BZZ) adalah :

1- Berita pesanan (untuk mendorong, membujuk) kepada

khalayak ramai tentang barang dan jasa yang ditawarkan

2- Pemberltahuan kepada khalayak ramai mengenai barang

atau jasa yang di jual-, dipaeane di clalam media massa

seperti surat kabar dan majalah

Ikl-an ada yang disampaikan eecara l isan ada pula

dalam bentuk tutisan. rklan baik dalam bentuk l isan

maupun tulisan disampaikan dengan menggllnakan alat yang

dieebut hahasa, yaitu bahasa ihlan. Supaya iklan itr:

menarik, memikat, sarana bahasa benar-benar diperhatikan.

Penulis tertarik untuk mernbahas bahasa iklan, ha,l

ini berkaitan dengan semakin banyaknya iktan baik di

media cetak maupun media elektronik. ni eamping itu
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bahaea iklan mempunyai daya tarik tersenc{ir i  berheda

dengan bahasa bidang lain rniealnya dalam karya e,ae,tra

maupun karya ilmiah.

B- Rumusan masalatr

Seeuai dengan latar belakang masalah di atas

masalah dalam penelit ian ini dirumuekan sebagai herikut :

1. Bagaimanakah bentuk-bentuk wacana iklan dalam media

cetak?

2. Bagalmanakah

media cetak?

3. Bagaimanakah

eetak?

3. Bagaimanakah

teknik-teknik pereuasi- dalam iklan di

struktur pesan dalam iklan di media

pil ihan kata dalam iklan media cetak'?

C. Tujuan penelitian

$esual dengan rumusan nasalah tersebut tujuan

penelit lan lni adalah :

1. Mendeskripsikan bentuk-bentuh wacana dalarn iklan.

2- Mendeskripsihan teknih-teknik persuasi dalam iklan"

3. Menelaah struktur pesan dalam lklan.

4. Menelaah pi l ihan kata yang terdapat dalam iklan.
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D. Kegunaan Peneliti.an

HaslI peneli t j-an ini bermanfaat :

1. Bagi penulis i"k1an

Penulls iklan dapat memperhatlkan unsur kebahaeaan

dalam iklan yang meliputi pemil ihan ka.ta, p*mil ihan

kalimat! r^raea"na dengan cara yang menarlk,

2. Bagl guru bahasa Indonesia

Suru bahasa Indonesia dapat_ memanfaatkan iklan se-

bagai salah satu alternatif  bahan pengaiaran bahasa di

SMK.

3. Bagi pembaea khususnya mahaelswa, kaum terpelajar ser-

ta pemlnat bahasa dan sastra Indoneaia, dapat

memanfaatkan sejumla.h informasi tentang hal-hal yang

berkaltan dengan peneli t ian ini-

E- Eetsrbatasanr Peneli.tian

Se.jalan dengan maealah yang dltel i t i ,  yaitu

Analisis Bahasa lk-Lan dalam Hedia *etah. pxnxli t ian ini

:.'ang diamhil dari majalah Nova yang terbit pada bulan

Juli  '1997, surat kabar Jawa Foe yang txrhit pada bulan

Ag::stue l'Jg? ee,rta harian Surya yang terbit pada buLan

September 1997- Adapun data yang beriumleh 1* sra*ana dari

;3i- l  eurat kaba.r yang dipi l ih - Data tersebut dipi l ih

berdasarkan pertlinbangan kevariaeiannya- Artinya data



4

diambil hanya untuk memberl bukti atau penjelasan tentang

masalah yang dibahae, yaltu tentang bentuk-bentuk wacana

dalan iklan, teknik-teknik persuaei dalam 1klan, struktur

pesan dalam lklan serta pi l lhan kata yang terdapat dalam

ik1an .

F- Definlel Istllah

Berdaaarkan ietllah yalg depat dlJelaskan dalanr

peneli t lan ini adalah sebagal berlkut:

1. Anallsle yaitu penguraian sesuatu pohok atas berbagai

bagiannya dan penelaahan haglan 1tu eendlri eerta

hubungan antar baglan untuk memperoleh pengertlan Vang

tepat dan pemahaman art i  keeeluruhan (KEBI, 1983: 32)

2. Wacana ialah heseluruhan tutur yang merupakan suatu

kesatuan atau tsatuan 
bahaea terungkap, r"ealitanya

tampak pada bentuk karangan yang utuh eepertl buku

atau ar t ihe l  (KBBI,  1988:  10O5)

3. Iklan adalah berlta pesanan (untuk mendorong,.

memhujuk) kepada khalayak ramai tentang harang dan

iaea yang ditawarkan, atau pemberitaan kepada khalayak

rarnal mengenal" barang atau jaea yang diJual, dlpasang

di dalam media massa seperti surat kaban dan maJalah

(KBBI ,  1S88 :  322 ) .


