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Hubungan Kelompok Referensi dengan Perilaku Konsumtif Mahasiswi Kos 

Wahyu Puspita Dewi 

Intisari 

Sebagai makhluk hidup manusia memiliki berbagai kebutuhan yang harus 

terpenuhi, baik kebutuhan primer maupun kebutuhan sekunder. Namun, pada 

banyak kasus individu mengkonsumsi produk tidak berdasarkan kebutuhan, 

melainkan karena hasrat dan keinginan saja. Hal tersebut membuat individu 

menjadi berlebihan dalam membeli barang-barang atau bisa disebut memiliki 

perilaku konsumtif. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan 

kelompok referensi dengan perilaku konsumtif mahasiswi. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian kuantitatif. Subjek dalam 

penelitian ini ialah 100 mahasiswi Universitas Katolik Widya Mandala Madiun. 

Teknik pengambilan data menggunakan kuesioner dan teknik pengambilan 

sampel menggunakan purposive sampling. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa ada hubungan antara kelompok 

referensi dengan perilaku konsumtif mahasiswi hal ini dibuktikan dengan 

koefisien kolerasi (r) yaitu 0,493 dengan nilai signifikasinya (p) 0,000 ( > 0,05). 

Hal tersebut menunjukkan bahwa semakin tinggi kelompok referensi maka 

perilaku konsumtif pada mahasiswi kos semakin tinggi. 

 

 

Kata Kunci: kelompok referensi, perilaku konsumtif, mahasiswi. 
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Relationship Between Reference Group  and Student's Consumptive 

Behavior Of Female College Students 

Wahyu Puspita Dewi 

Abstract 

As human beings, people have various needs that must be fulfilled, both 

primary needs and secondary needs. However, in many cases individuals buy 

products that are not based on their need, but instead based on their desire. This 

makes the individual become excessive in buying goods or can be said to have 

consumptive behavior. This study aims to determine the relationship between 

reference groups and the consumptive behavior of female college students. 

This research is a type of quantitative research. The subjects in this study 

were 100 students of Widya Mandala Catholic University of Madiun. The data 

collection techniques was quistionnaires. The purposive sampling techniques was 

used to choose sample for this reasecrh.  

The results of this study indicated there is a relationship between reference 

groups and female student's consumptive behavior as evidenced by the correlation 

coefficient (r) that is 0.493 with a significance value (p) 0.000 (> 0.05). This 

results shows that the higher influence of the reference group, the more 

consumptive behavior of female students. 

 

 

Keywords: reference group, consumptive behavior, female students. 

 

 

 

 

 

 

  

 

 


