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ABTRAKSI 

 

Tujuan penelitian ini untuk menguji signifikansi pengaruh lokasi, 

store atmosphere, dan harga produk terhadap keputusan pembelian. 

Populasi dalam penelitiaan ini adalah seluruh konsumen yang melakukan 

pembelian di Samudra Supermarket di Madiun, sampel yang diambil 

sebanyak 100 orang. Instrumen pengumpulan data menggunakan 

kuesioner dengan teknik pengambilan sampel adalah purposive sampling. 

Teknik analisis data dalam penelitian ini meliputi statistik deskriptif, uji 

kualitas data, uji asumsi klasik, analisis regresi berganda, dan uji t 

menggunakan SPSS 17.0. Dari hasil uji t menunjukkan lokasi mempunyai 

pengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian di Samudra 

Supermarket di Madiun yang ditunjukkan dengan nilai t hitung > t tabel 

(3,672 > 1,66071) dengan signifikansi sebesar 0,000. Pengaruh store 

atmosphere positif signifikan terhadap keputusan pembelian di Samudra 

Supermarket di Madiun yang ditunjukkan dengan nilai t hitung > t tabel 

(2,993 > 1,66071) dengan signifikansi sebesar 0,004. Pengaruh harga 

produk positif signifikan terhadap keputusan pembelian di Samudra 

Supermarket Madiun yang ditunjukkan dengan nilai t hitung > t tabel 

(2,240 > 1,66071) dengan signifikansi sebesar 0,027. Besarnya pengaruh 

lokasi, store atmosphere dan harga produk terhadap keputusan pembelian 

konsumen (adjusted R2) adalah sebesar 41,0%. 

 

Kata kunci : lokasi, store atmosphere, harga produk, dan keputusan 

pembelian 
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