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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, kesimpulan dari 

penelitian ini adalah sebagai berikut. 

1. Lokasi berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian di 

Samudra Supermarket Madiun yang ditunjukkan dengan nilai thitung > 

ttabel (3,672 > 1,66071) dengan signifikansi sebesar 0,000. 

2. Store atmosphere berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 

pembelian di Samudra Supermarket Madiun yang ditunjukkan dengan 

nilai thitung > ttabel (2,993 > 1,66071) dengan signifikansi sebesar 0,004. 

3. Harga produk berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 

pembelian di Samudra Supermarket Madiun yang ditunjukkan dengan 

nilai thitung > ttabel (2,240 > 1,66071) dengan signifikansi sebesar 0,027. 

 

B. Implikasi Manajerial 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan berbagai manfaat bagi 

perusahaan Samudra Supermarket Madiun. Hasil penelitian ini dapat 

digunakan sebagai bahan pertimbangan dan evaluasi mengenai lokasi, 

store atmosphere, dan harga produk terhadap keputusan pembelian. 

Identifikasi mengenai berbagai permasalahan yang dihadapi perusahaan 

selama ini dapat digunakan sebagai acuan untuk meningkatkan penjualan 

dikemudian hari. 
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C. Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini masih mempunyai beberapa keterbatasan diantaranya 

sebagai berikut: 

1. Sampel dan objek pada penelitian ini hanya terbatas pada konsumen 

Samudra Supermarket di Madiun saja. Dikarenakan adanya 

keterbatasan waktu dan biaya dari peneliti. 

2. Terdapat faktor selain lokasi, store atmosphere, dan harga produk 

yang mempengaruhi keputusan pembelian konsumen yang tidak 

dibahas dalam penelitian ini, seperti: promosi, kualitas layanan, lokasi, 

budaya, sosial, dan psikologis. 

3. Penelitian ini hanya terbatas pada toko ritel yang menjual kebutuhan 

pokok dan kebutuhan rumah tangga, sehingga tidak dapat diterapkan 

pada keputusan pembelian konsumen pada bentuk ritel yang lain. 

 

D. Saran 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti 

memberikan saran yaitu variabel lokasi, store atmosphere, harga produk, 

mempunyai pengaruh positif signifikan terhadap variabel keputusan 

pembelian di Samudra Supermarket di Madiun. Diharapkan Samudra 

Supermarket di Madiun dapat terus mempertahankan dan meningkatkan 

retail mix yang telah dilakukan untuk membantu meningkatkan pembelian.  
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