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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

“Sesuatu mungkin mendatangi mereka yang mau menunggu, namun hanya

didapatkan oleh mereka yang bersemangat mengejarnya”

(Abraham Lincoln)

“Sesuatu yang belum dikerjakan, seringkali tampak mustahil, kita baru yakin

kalau kita telah berhasil melakukannya dengan baik”

(Evelyn Underhill)

Man Jadda Wa Jadda

Barang siapa yang bersungguh-sungguh akan mendapatkannya.

Kupersembahkan skripsi ini untuk :

 Allah SWT dan Nabi Muhammad SAW

 Papa dan Mama tercinta

 Almamaterku yang aku banggakan Unika

Widya Mandala Madiun
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh environmental
advertising dan citra perusahaan terhadap minat beli konsumen. Sampel dalam
penelitian ini adalah mahasiswa Universitas Katolik Widya Mandala Madiun
tahun akademik 2015/2016 yang mengetahui iklan ADES AMDK dan ada
keinginan untuk membeli dengan jumlah sampel 100 responden yang diambil
dengan menggunakan teknik purposive sampling. Analisis menggunakan regresi
linier berganda. Hasil penelitian menemukan bahwa variabel environmental
advertising dan variabel citra perusahaan berpengaruh signifikan dan positif
terhadap minat beli konsumen. Berdasarkan penelitian maka PT. Coca-Cola
Company sebaiknya lebih sering mengiklankan ADES AMDK diberbagai media
agar citra perusahaan ramah lingkungan lebih diingat konsumen sehingga
memunculkan minat beli.

Kata kunci : Environmental advertising, citra perusahaan, dan minat beli

konsumen.
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