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Analisis Tingkat Konsumtif Masyarakat Dengan Adanya Pusat Perbelanjaan
Madiun Plasa dan Suncity Mall di Kota Madiun. Oleh Adhitya Pratama.
Pembimbing Theresia Liris W., S.T., M.T. dan Petrus Setya M., S.T., M.Eng.
Program Studi Teknik Industri, Fakultas Teknik, Universitas Katolik Widya
Mandala Madiun

ABSTRAK

Kota Madiun dalam beberapa tahun terakhir mengalami perubahan dan
peningkatan dalam segala hal, tak terkecuali di bidang ekonomi. Salah satu bentuk
perubahan itu adalah berdirinya Madiun Plasa dan Suncity Mall. Banyaknya jenis
produk yang ditawarkan di Madiun Plasa dan Suncity Mall mampu menarik minat
masyarakat Kota Madiun untuk berbelanja, apalagi ditambah dengan promo dan
diskon. Oleh sebab itu penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi frekuensi
dan tingkat peminatan kunjungan, tingkat konsumtif dan faktor-faktor yang
mempengaruhi tingkat konsumtif dengan adanya Madiun Plasa dan Suncity Mall.

Sampel dalam penelitian ini berjumlah 97 orang responden, dimana teknik
pengambilan sampel yang dilakukan adalah simple random sampling. Metode
analisis dalam penelitian ini menggunakan analisis deskriptif kuantitatif skor ideal
(kriterium).

Hasil skor kriterium menunjukkan bahwa frekuensi kunjungan dan tingkat
minat belanja ke Madiun Plasa dan Suncity Mall adalah cukup sering berkunjung
dan cukup suka berbelanja dikedua pusat perbelanjaan tersebut. Sedangkan pada
identifikasi tingkat konsumtif menunjukkan cukup konsumtif dengan adanya
Madiun Plasa dan Suncity Mall. Hasil analisis faktor menunjukkan bahwa terdapat
5 faktor yang mempengaruhi untuk berbelanja di Madiun Plasa dan Suncity Mall,
yaitu harga, diskon, akses, faktor keamanan, dan event-event/kegiatan yang
diadakan oleh kedua pusat perbelanjaan tersebut.

Kata Kunci: Tingkat Konsumtif, Madiun Plasa, Suncity Mall Madiun, Faktor
Tingkat Konsumtif.
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Analysis of The Citizen’s Consumption Level Related To Shopping Centers: Plaza
Madiun and Suncity Mall. By Adhitya Pratama. Under the guidance Theresia
Liris W., S.T., M.T. and Petrus Setya M., S.T., M.Eng. Industrial Engineering
Department, Faculty of Engineering, Widya Mandala Catholic University Madiun

ABSTRACT

There are several changes and improvement in Madiun, particularly in its
economy. One of the aforementioned changes is related to the establishment of
Madiun Plaza and Mall Suncity. The variety of products, discounts and promotion
offered by these malls increased the citizen’s interest to shop. Therefore, this
research aims to identify the frequency and visitation rate, consumption level and
other factors influencing the consumption rate in Madiun Plaza and Suncity Mall.

This research employed 97 respondents, which is the sampling method used
is simple random sampling. The analysis method used is quantitative descriptive
ideal score analysis (criterion).

Criterion score shows that the visitation frequency and spending level in
Madiun Plaza and Mall Suncity are quite high in that both place. While
identification of consumption level shows quite comsumptive with the Madiun
Plaza and Mall Suncity. Factor analysis result reports that there are five factors
influencing the consumption rate in these malls, i.e. price, discount, accessability,
security, and special events/activities conducted by both the shopping center.

Keyword: Consumption Rate, Plaza Madiun, Mall Suncity Madiun, consumption
rate factor
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