BAB V

SIMPULAN, KETERBATASAN, DAN SARAN

A. Simpulan
Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis tentang
faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelianbrand Maternal,
maka dapat disimpulkan sebagai berikut :

1 Citra merek tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. hal
ini dibuktikan dengan perolehan signifikansi sebesar 0,209>0,05 (p
> 0,05).

2 Kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian
dengan arah positif. hal ini dibuktikan dengan perolehan nilai
signifikansi sebesar 0,000<0,05 (p< 0,05).

3. Harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan arah
negatif. Hal ini dibuktikan dengan perolehan silai signifikansi
sebesar 0,000< 0,05 (p< 0,05).

B. Keterbatasan
Peneliti menyadari adanya beberapa keterbatasan yang mungkin
mempengaruhi hasil penelitian ini, yaituruang lingkup penelitian ini

dilakukan pada anggota komunitas di wilayah Madiun.
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C. Saran

Karena hasil citra merek terhadap keputusan pembelian tidak berpengaruh,

penelitian selanjutnya dapat menguji ulang variabel ini dengan menambah

wilayah penelitian atau mengganti objek penelitian dengan jumlah sampel

yang memadai.

D.

Implikasi Manajerial

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka implikasi manajerial
yang dapat diterapkan pada keputusan pembelian Brand Material di Kota
Madiun.

1 Hasil penelitian variabel citra merek tidak berpengaruh terhadap

keputusan pembelian. Hal ini mengindikasikan bahwakonsumen
komunitas musik aliran keras, dunia illustrator dan artworker,
menganggap bahwa pencitraan merek bukan merupakan pertimbangan
utama dalam membuat keputusan untuk membeli produk brand
maternal.Hal ini dikarenakan memang brand maternal merupakan
produk baru dan media pemasarannya Brand Maternal menggunakan
online shop, dan pembeli produk tidak begitu memperhatikan citra
merek. Hal ini sesuai dengan target pasar Brand Maternal yaitu anak
muda di komunitas music dan illustrator, karena Brand Maternal
memiliki desain yang berkarakter dan banyak dipakai oleh beberapa
personil grup musik. Hal ini menjadi bahan pertimbangan untuk

produk Brand Maternal untuk memperluas target pasar dan menambah



57

media promosi, dengan menambahkan variasai design produk yang
lebih variatif.

Hasil penelitian variabel kualitas produk berpengaruh terhadap
keputusan pembelian, dengan arah positif.Hal ini mengindikasikan
bahwakualitas produk yang baik dan sesuai dengan Kkriteria yang
ditentukan oleh konsumen akan menjadi pertimbangan utama dalam
menentukan keputusan pembelianproduk Brand Maternal sehingga
faktor kualitas produk diharapkan untuk tetap diperhatikan oleh
pengusaha produk brand maternal..

Hasil penelitian variabelharga berpengaruh terhadap keputusan
pembelian, dengan arah negative.Hal ini mengindikasikan bahwaharga
merupakan faktor penentu yang mempengaruhi pilihan pembelian,
hasil olah data menunjukkan koefisien harga bernilai negatif, artinya
bahwa harga yang relatifkompetitif, menyesuaikan kualitas produk,
dan potongan harga dapat menarik konsumen untuk memutuskan
membeli suatu produk. Hal ini menjadi bahan pertimbangan untuk
produk Brand Maternal untuk tetap mengevaluasi harga yang sudah

diterapkan di pasar.
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