
 
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dan uji hipotesis pada bab sebelumnya, maka 

kesimpulan yang dapat diambil mengenai judul penelitian ini adalah sebagai 

berikut ini: 

1. Variabel produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk Hoebon di Kecamatan Sampung Ponorogo.  Faktor-faktor yang 

termasuk dalam variabel produk diantaranya adalah manfaat produk, 

kelebihan produk, keistimewaan, daya tahan produk, kehandalan produk, 

kesesuaain produk, kemasan produk, dan kualitas produk Hoebon dapat 

mempengaruhi responden dalam keputusan pembelian produk Hoebon. 

2. Variabel harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk Hoebon di Kecamatan Sampung Ponorogo. Faktor-faktor yang 

termasuk dalam variabel harga diantaranya keterjangkauan harga produk, 

kesesuaian harga dengan kualitas produk, harga yang bersaing, kesesuaian 

harga dengan manfaat dapat mempengaruhi responden dalam keputusan 

pembelian produk Hoebon. 

3. Variabel lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk Hoebon di Kecamatan Sampung Ponorogo. Faktor-faktor yang 

termasuk dalam variabel lokasi diantaranya akses lokasi yang mudah 

dijangkau, lokasi yang mudah dilihat, lalu lintas orang lewat, dan 
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ketersediaan produk dapat mempengaruhi responden dalam keputusan 

pembelian produk Hoebon. 

4. Variabel promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk Hoebon di Kecamatan Sampung Ponorogo. Faktor-faktor yang 

termasuk dalam variabel promosi diantaranya promosi untuk 

mempengaruhi perilaku konsumen, promosi untuk menginformasikan dan 

mengedukasi konsumen akan adanya produk, promosi untuk membujuk 

konsumen, dan promosi untuk mengingatkan konsumen akan adanya 

produk dapat mempengaruhi responden dalam keputusan pembelian produk 

Hoebon. 

5. Variabel produk, harga lokasi dan promosi secara bersama-sama 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Hoebon di 

Kecamatan Sampung Ponorogo.  

 

 

B. Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil penelitian tentang pengaruh bauran pemasaran terhadap 

keputusan pembelian produk Hoebon di Kecamatan Sampung maka implikasi 

manajerial terhadap produk adalah diharapkan dapat memberikan masukan 

bagi para pemasar produk Hoebon agar dapat memperbaiki dan kekurangan 

yang ada dalam penelitian ini sehingga kedepannya pemasaran produk Hoebon 

akan semakin meningkatkan penjualan dalam jumlah yang lebih besar. 
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C. Keterbatasan 

Dalam penelitian ini tentu tidak terlepas dari keterbatasan masalah yang 

mana dalam penyusunan karya tulis ini keterbatasan masalahnya adalah dalam 

indikator produk dan lokasi tidak mengukur secara sempurna. 

 

D. Saran 

Berdasarkan analisis data dan pembahasan serta pengamatan maka penulis 

dapat memberikan saran yang dapat dijadikan bahan acuan untuk perusahaan 

ataupun untuk penelitian selanjutnya yaitu: 

1. Dalam pemilihan lokasi di tempat penjualan produk sebaiknya lebih 

spesifik agar dalam proses pemararan produk Hoebon lebih maksimal. 
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