
i 
 

i 
 

PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN HOEBON DI KECAMATAN 

SAMPUNG PONOROGO 

 SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat 

Memperoleh gelar Sarjana Strata 1 

 

 

 

Disusun oleh: 

 Nama : Aringga Perwira Tama 

 NIM : 51411002 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS KATOLIK WIDYA MANDALA MADIUN 

JUNI 2017 

 



ii 
 

ii 
 

 



iii 
 

iii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 
 

iv 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 
 

v 
 

Motto  dan Persembahan 

 

 
“Tuhan membiarkan semuanya terjadi dengan satu alasan. Semua itu adalah 

sebuah proses belajar dan kamu harus melewati setiap tingkatannya”. (Mike 

Tyson) 

  

“Berusaha yang terbaik tanpa henti selama masih bisa berbuat.” 
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ABSTRAK 

 
Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran yang 

terdiri dari produk, harga, lokasi, dan promosi terhadap keputusan pembelian 

produk Hoebon baik secara parsial maupun simultan. Selain itu penelitian ini juga 

bertujuan untuk mengatahui berapa besar pengaruh variabel bebas dalam dalam 

menjelaskan variabel terikatnya yaitu keputusan pembelian. Populasi dalam 

penelitian ini adalah semua konsumen yang datang ke bengkel yang dijadikan 

lokasi penelitian untuk membeli produk Hoebon yaitu di bengkel Anton Motor, 

Budi Motor, Alvin Motor, Zidane motor di area Kecamatan Sampung. Hasil 

penelitian menunjukkan adanya pengaruh yang signifikan antara bauran 

pemasaran terhadap keputusan pembelian baik secara parsial maupun simultan. 

Hasil pengujian dengan koefisien determinasi menunjukkan bahwa 62,7% 

variabel keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh variabel produk, harga, lokasi, 

promosi sedangkan sisanya 37,3% dijelaskan oleh variabel yang lain. 

 

 Kata Kunci : Bauran Pemasaran, Produk, Harga, Lokasi, Promosi,    

Keputusan Pembelian. 
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